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１ 現状・目的

  人・健康・地域・社会・環境に配慮した思いやりのある消費を指す「長野県版エシカル

いては、H30

100％を重点目標の一つとして

だ低い状況である。しかし、その言葉自体は知らなくても、マイバッグの持参や地元産品の購入等、

その行動自体は日々の生活の中で既に実践している人は多く存在する。「長野県版エシカル消費」とい

う消費行動

の拡大に、
 

２ 事業内容

【コンセプト

   （一社）エシカル協会

・「若者」

・可能なら

     なお、

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

３ 事業内容

 

 

 

  
 

３ 目標 

  長野県版エシカル消費認知度

 
 
 
 
 
 
 
 
 

・県内大学の「エシカル消費」ネットワーク化

・大学との連携イベントの開催

（消費者庁「エシカルラボ」にて実施予定）

・大学にて

・学生による

ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進

 
 
 
 
 
 
 

エシカルエシカルエシカルエシカル

・エシカルツアーの企画

エシカルをテ

・官民連携によるエシカル消費プロジェクト

生産者・流通事業者等に参加・

かけ、事業者によるエシカル消費を実践。

さらに取引先

エシカル消費エシカル消費エシカル消費エシカル消費

官民連携による官民連携による官民連携による官民連携による

目的 

人・健康・地域・社会・環境に配慮した思いやりのある消費を指す「長野県版エシカル

H30 年度を初年度とする第２次長野県消費生活基本計画・消費者教育推進計画において認知度

％を重点目標の一つとして

だ低い状況である。しかし、その言葉自体は知らなくても、マイバッグの持参や地元産品の購入等、

その行動自体は日々の生活の中で既に実践している人は多く存在する。「長野県版エシカル消費」とい

う消費行動が与える

、日々の「消費」から貢献

内容 

コンセプト】 

（一社）エシカル協会

「若者」や「ママさん」がメインターゲット

可能ならエシカルの拠点があれば好ましい

なお、協会への

事業内容 

長野県版エシカル消費認知度

県内大学の「エシカル消費」ネットワーク化

大学との連携イベントの開催

（消費者庁「エシカルラボ」にて実施予定）

大学にて「エシカル

による専用WEB

ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進

エシカルエシカルエシカルエシカル先進先進先進先進県県県県へ向けたへ向けたへ向けたへ向けた

・エシカルツアーの企画

エシカルをテーマにした旅行商品を企画

・官民連携によるエシカル消費プロジェクト

生産者・流通事業者等に参加・

かけ、事業者によるエシカル消費を実践。

さらに取引先、従業員

エシカル消費エシカル消費エシカル消費エシカル消費

官民連携による官民連携による官民連携による官民連携による

若年層対象若年層対象若年層対象若年層対象

長野県版エシカル消費

人・健康・地域・社会・環境に配慮した思いやりのある消費を指す「長野県版エシカル

年度を初年度とする第２次長野県消費生活基本計画・消費者教育推進計画において認知度

％を重点目標の一つとして位置づけ、

だ低い状況である。しかし、その言葉自体は知らなくても、マイバッグの持参や地元産品の購入等、

その行動自体は日々の生活の中で既に実践している人は多く存在する。「長野県版エシカル消費」とい

が与える効果や影響等の理解を促進することで、持続可能な社会の実現や地域内経済循環

日々の「消費」から貢献

（一社）エシカル協会の末吉氏と事前に相談のうえ次のポイントを確認

や「ママさん」がメインターゲット

エシカルの拠点があれば好ましい

協会への加盟企業は、

長野県版エシカル消費認知度

県内大学の「エシカル消費」ネットワーク化

大学との連携イベントの開催 

（消費者庁「エシカルラボ」にて実施予定）

エシカル消費公開講座

WEBサイト運営・啓発

ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進

へ向けたへ向けたへ向けたへ向けた取組取組取組取組

・エシカルツアーの企画 

ーマにした旅行商品を企画

・官民連携によるエシカル消費プロジェクト

生産者・流通事業者等に参加・

かけ、事業者によるエシカル消費を実践。

、従業員等への広がりを

エシカル消費エシカル消費エシカル消費エシカル消費体験体験体験体験 

官民連携による官民連携による官民連携による官民連携による取組取組取組取組 

若年層対象若年層対象若年層対象若年層対象 

長野県版エシカル消費

人・健康・地域・社会・環境に配慮した思いやりのある消費を指す「長野県版エシカル

年度を初年度とする第２次長野県消費生活基本計画・消費者教育推進計画において認知度

位置づけ、周知・啓発を図ってきたところである

だ低い状況である。しかし、その言葉自体は知らなくても、マイバッグの持参や地元産品の購入等、

その行動自体は日々の生活の中で既に実践している人は多く存在する。「長野県版エシカル消費」とい

影響等の理解を促進することで、持続可能な社会の実現や地域内経済循環

日々の「消費」から貢献していく

の末吉氏と事前に相談のうえ次のポイントを確認

や「ママさん」がメインターゲット

エシカルの拠点があれば好ましい

企業は、協会加盟

長野県版エシカル消費認知度 100％（2022

県内大学の「エシカル消費」ネットワーク化

  

（消費者庁「エシカルラボ」にて実施予定）

公開講座」を開催

サイト運営・啓発

ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進

取組取組取組取組 

ーマにした旅行商品を企画 

・官民連携によるエシカル消費プロジェクト

生産者・流通事業者等に参加・協力を呼び

かけ、事業者によるエシカル消費を実践。

広がりを図る
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プラスプラスプラスプラス

長野県版エシカル消費

人・健康・地域・社会・環境に配慮した思いやりのある消費を指す「長野県版エシカル

年度を初年度とする第２次長野県消費生活基本計画・消費者教育推進計画において認知度

周知・啓発を図ってきたところである

だ低い状況である。しかし、その言葉自体は知らなくても、マイバッグの持参や地元産品の購入等、

その行動自体は日々の生活の中で既に実践している人は多く存在する。「長野県版エシカル消費」とい

影響等の理解を促進することで、持続可能な社会の実現や地域内経済循環

していくことを目指す

の末吉氏と事前に相談のうえ次のポイントを確認

や「ママさん」がメインターゲット ・まずは

エシカルの拠点があれば好ましい 

協会加盟による「企業イメージ向上

2022 年度末）

・

・

・

県内大学の「エシカル消費」ネットワーク化 

（消費者庁「エシカルラボ」にて実施予定） 

開催 

サイト運営・啓発等 

ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進ターゲットを絞った情報発信・実践促進 

・官民連携によるエシカル消費プロジェクト 

呼び

かけ、事業者によるエシカル消費を実践。

図る。 

 

県県県県施策施策施策施策との連携との連携との連携との連携

    

地消地産地消地産地消地産地消地産

（（（（農政部農政部農政部農政部・・・・林務部等）林務部等）林務部等）林務部等）

プラスプラスプラスプラスチックチックチックチックスマートスマートスマートスマート

（環境部（環境部（環境部（環境部

などなどなどなど 

長野県版エシカル消費推進事業

人・健康・地域・社会・環境に配慮した思いやりのある消費を指す「長野県版エシカル

年度を初年度とする第２次長野県消費生活基本計画・消費者教育推進計画において認知度

周知・啓発を図ってきたところである

だ低い状況である。しかし、その言葉自体は知らなくても、マイバッグの持参や地元産品の購入等、

その行動自体は日々の生活の中で既に実践している人は多く存在する。「長野県版エシカル消費」とい

影響等の理解を促進することで、持続可能な社会の実現や地域内経済循環

目指す。 

の末吉氏と事前に相談のうえ次のポイントを確認

まずは県庁・

企業イメージ向上

年度末） 

・県内店舗、流通事業者の協力による講座開催

・エシカル消費促進の情報交換

・ＳＮＳ等による情報発信

 

県自ら

考

・

討

・

内連携、政策会議における

・

 

子育て世代の女性層対象子育て世代の女性層対象子育て世代の女性層対象子育て世代の女性層対象

 

との連携との連携との連携との連携    

地消地産地消地産地消地産地消地産    

林務部等）林務部等）林務部等）林務部等）    

スマートスマートスマートスマート    

（環境部（環境部（環境部（環境部））））        

 

事業 

人・健康・地域・社会・環境に配慮した思いやりのある消費を指す「長野県版エシカル

年度を初年度とする第２次長野県消費生活基本計画・消費者教育推進計画において認知度

周知・啓発を図ってきたところである

だ低い状況である。しかし、その言葉自体は知らなくても、マイバッグの持参や地元産品の購入等、

その行動自体は日々の生活の中で既に実践している人は多く存在する。「長野県版エシカル消費」とい

影響等の理解を促進することで、持続可能な社会の実現や地域内経済循環

の末吉氏と事前に相談のうえ次のポイントを確認 

県庁・職員自らが実践して広げていくこと

企業イメージ向上」を期待

県内店舗、流通事業者の協力による講座開催

エシカル消費促進の情報交換

ＳＮＳ等による情報発信

 

 

県自ら市町村や県内事業者等の

考となる取組を実践

・エシカル認証商品の積極的な調達の検

討 

・庁内会議（管理職レベル）等による庁

内連携、政策会議における

・職員自らのライフスタイルの見直し

 

県庁自らの県庁自らの県庁自らの県庁自らの

子育て世代の女性層対象子育て世代の女性層対象子育て世代の女性層対象子育て世代の女性層対象

くらし安全・消費生活課

人・健康・地域・社会・環境に配慮した思いやりのある消費を指す「長野県版エシカル

年度を初年度とする第２次長野県消費生活基本計画・消費者教育推進計画において認知度

周知・啓発を図ってきたところであるが、現状、認知度はま

だ低い状況である。しかし、その言葉自体は知らなくても、マイバッグの持参や地元産品の購入等、

その行動自体は日々の生活の中で既に実践している人は多く存在する。「長野県版エシカル消費」とい

影響等の理解を促進することで、持続可能な社会の実現や地域内経済循環

職員自らが実践して広げていくこと

を期待している

県内店舗、流通事業者の協力による講座開催

エシカル消費促進の情報交換 

ＳＮＳ等による情報発信 

 

市町村や県内事業者等の

となる取組を実践 

エシカル認証商品の積極的な調達の検

庁内会議（管理職レベル）等による庁

内連携、政策会議における

職員自らのライフスタイルの見直し

県庁自らの県庁自らの県庁自らの県庁自らの取取取取

子育て世代の女性層対象子育て世代の女性層対象子育て世代の女性層対象子育て世代の女性層対象

資料

くらし安全・消費生活課

人・健康・地域・社会・環境に配慮した思いやりのある消費を指す「長野県版エシカル消費」につ

年度を初年度とする第２次長野県消費生活基本計画・消費者教育推進計画において認知度

が、現状、認知度はま

だ低い状況である。しかし、その言葉自体は知らなくても、マイバッグの持参や地元産品の購入等、

その行動自体は日々の生活の中で既に実践している人は多く存在する。「長野県版エシカル消費」とい

影響等の理解を促進することで、持続可能な社会の実現や地域内経済循環

職員自らが実践して広げていくこと

している。 

県内店舗、流通事業者の協力による講座開催 

市町村や県内事業者等の模範・

エシカル認証商品の積極的な調達の検

庁内会議（管理職レベル）等による庁

内連携、政策会議における実績等の報告

職員自らのライフスタイルの見直し

取取取取組組組組 

子育て世代の女性層対象子育て世代の女性層対象子育て世代の女性層対象子育て世代の女性層対象 

資料 ９ 

くらし安全・消費生活課 

」につ

年度を初年度とする第２次長野県消費生活基本計画・消費者教育推進計画において認知度

が、現状、認知度はま

だ低い状況である。しかし、その言葉自体は知らなくても、マイバッグの持参や地元産品の購入等、

その行動自体は日々の生活の中で既に実践している人は多く存在する。「長野県版エシカル消費」とい

影響等の理解を促進することで、持続可能な社会の実現や地域内経済循環

職員自らが実践して広げていくこと 

 

模範・参

エシカル認証商品の積極的な調達の検

庁内会議（管理職レベル）等による庁

実績等の報告 

職員自らのライフスタイルの見直し 


